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说明、目录、图表目录

    汽车香品一般是由调香师对天然的合成香料经过反复提炼和筛选，将各种香精按照一定的

比例勾兑而成，香气持久，有的是从天然香物中提取的香料，还具有杀菌除异味的作用。

    汽车香品按照自身成份主要分为气雾型、液体型和固体型三种。气雾型车用香品主要由香

精及容器组成，它可以覆盖车内某些特殊异味。比如行李异味、烟草味、鱼腥味和小动物体

味等。但挥发速度极快，常放在有艺术造型的容器中，可用两至三个月。固体型车用香品主

要是将香精与一些材料混合，然后加压成型，一般可用两个月左右。此外还有一些利用介质

，如香味织物制成的香花，香味陶瓷制成的艺术彩笔等也可用作车用增香品。

    随着汽车的普遍使用，汽车香水也大步走进了我们的生活。汽车香水的好坏直接影响了驾

车者的心情和安全，选择合适的汽车香水显得特别重要了。上常用的汽车香水要有液体型汽

车香水、固体型汽车香水和气雾型汽车香水三种。液体型汽车香水比较常见，液体型汽车香

水由香精与挥发性溶剂混合而成，比固体汽车香水香味要浓，持续时间久、散发慢，盛放在

各种具有艺术造型的容器中，液体型汽车香水可用2至3个月。汽车香水已经成为大众的必需

品，它美观漂亮，是首选的汽车室内装饰品。汽车香水，众所周知，只知道它是汽车室内装

饰品，可却不知道它其实还有很多不为人知的功效哦！

    博思数据发布的《2016-2022年中国汽车香水市场趋势预测及投资规划建议调研报告》共十

二章。首先介绍了中国汽车香水行业市场发展环境、中国汽车香水整体运行态势等，接着了

中国汽车香水行业市场运行的现状，然后介绍了中国汽车香水市场竞争格局。随后，报告对

中国汽车香水做了企业经营状况，最后分析了中国汽车香水行业发展趋势与投资预测。您若

想对汽车香水产业有个系统的了解或者想投资汽车香水行业，本报告是您 不可或缺的重要工

具。

    本研究报告主要采用国家数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其

中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场监测数

据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自

于各类市场监测数据库。
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